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Zpusob zpracovani, cile prace, pokyny k obsahu a rozsahu prace:

Cil projektu:

Cilem tohoto projektu je vytvorit a prezentovat grafickou identitu a marketingovou
strategii pro firmu Socigy s.r.o. Tento projekt se zameéruje predevsim na marketingove
cile znacky, mezi které patfi zvyseni povédomi o znacce, akvizice uzivatell pro novou
socialni sit s unikatnimi funkcemi a postupné budovani ddvéry u cilovych skupin,
zejména z mladsi generace a uzivatell preferujicich vysokou personalizaci aplikaci.
Hlavnim dkolem je vytvofit konzistentni vizualni identitu, ktera ztélesni hodnoty a

inovace, jez Socigy nabizi.

Zpiisob zpracovani:

1. Tvar znacky

Graficka identita: Vypracovani vizualni identity zahrnujici navrh loga, barevné palety,
typografie a dalSich vizualnich prvkl, které budou reprezentovat jedine¢nost a

zamérfeni na uzivatelskou pfivétivost a bezpetnost.

Hodnoty znacky: Prezentace klicovych hodnot spolecnosti, jako jsou flexibilita,
bezpetnost a personalizace, které jsou zasadni pro budovani dlouhodobého vztahu se

zakazniky.



Vyzkum a analyza trhu

Analyza konkurence: Sledovani soutasného stavu trhu socidlnich siti, identifikace
hlavnich konkurentd a jejich slabych mist, zejména v oblasti personalizace a ochrany

uzivateld, kterou Socigy planuje nabidnout.

Poptdvka na trhu: Identifikace potieb uzivateld, ktefi hledaji vyssi miru pfizplsobeni a

bezpetnosti na socialnich sitich.
Definice marketingovych cild

Pouziti SMART (specifické, méfitelné, dosazitelné, relevantni a tasové specifikové)
cild pro budovani znacky a akvizici uzivateld, napfiklad dosahnout 10 000 aktivnich

uzivatelt v prvnich dvou letech od spusténi.
Identifikace cilovych skupin
B2C segment: Mladsi uzivatelé preferujici personalizaci a rodinné funkce.

B2B segment: Spolecnosti a influencefi, ktefi by mohli tézit z funkci platformy a

rozsifovat ji prostfednictvim obsahu nebo partnerstvi.
Identifikace vhodnych komunikaénich kanala

Doporucené kanaly zahrnuji socialni média (Instagram, TikTaok, X), digitalni reklamu
(Google AdSense), a ucast na relevantnich eventech pro networking a osvétu v oblasti

bezpecnosti na internetu.
Media plan kampané

Planovani kampani podle fazi, od predbézného testovani (beta verze) po oficialni

spusténi a nasledné kampané zamérené na akvizici uzivateld a zvySovani povédomi.
Rozpocet kampané

Sestaveni finan¢niho planu zahrnujiciho naklady na digitalni reklamu, spravu kampani
na socialnich sitich, ndklady na pravni sluzby pro ochranu osobnich Gdajd a ptipadné

partnery pro obsahové kampane.
Vyhodnoceni kampané

Stanoveni metrik, jako jsou pocet novych registraci, mira zapojeni uzivateld (napf. ¢as

straveny na platformé), mira konverze prémiovych G¢td, a mira povédomi o znacce.



9. Prezentace a obhajoba - struktura
a) Uvod: Predstaveni projektu Socigy, jeho inovativnich prvki a pfinosu pro
uzivatele.
b) Cil projektu: Uvedeni hlavnich cilG a zaméfeni projektu na identitu a
marketing.
c) Popis projektu: Podrobny popis vsech ¢asti projektu a jejich pfinos pro
znatku.
d) Planovany postup prace: Stru¢ny piehled zvolenych krokd.

e) Ocekavané vysledky: Seznam ocekavanych dopadd na cilové trhy a zisky.

Hodnoceni:
Projekt bude hodnocen na zakladé nasledujicich kritérii:

e Kvalita a konzistentnost grafické identity

e Srozumitelnost a realizovatelnost marketingovych cilt a planu
e Uroven provedeni analyzy trhu a definice cilovych skupin

e Originalita a inovativnost v pfistupu k budovani znacky

e Komplexnost a provazanost zpracovanych ¢asti dle zadani

Struény €asovy harmonogram (s daty a konkretizovanymi tkoly):

e zafi 2024 - listopad 2024: reSerse a zpracovani dat, orientace na grafickou ¢ast
e listopad 2024 - unor 2025: priprava prezentace, orientace na marketingovou cast

e Unor 2025 - duben 2025: propojeni ¢asti, kompletace projektu
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Anotace & klicova slova

Anotace

Projekt Socigy predstavuje inovativni socidlni sit zameérenou na personalizaci a
bezpectnost uzivateld. Hlavnim cilem platformy je umozZnit uzivatelim maximalné
prizplsobit sviij digitalni zaZitek prostfednictvim vlastnich pluginti a personalizovanych
informacnich kanald. Diky témto nastrojim si kazdy uZzivatel miize vytvorit unikatni

prostiedi odpovidajici jeho zajmiim a potiebam.

Socigy se zaroven zaméruje na bezpecné online prostredi, zejména pro rodiny s détmi,
a podporuje komunitu tviirct, ktefi mohou vyvijet a sdilet vlastni rozsireni. Platforma se
odlisuje od konkurence svym dlirazem na uzivatelskou kontrolu, ochranu osobnich tdajt

a moznost generovani vlastnich feedd na miru.

Tento dokument analyzuje soucasny trh socidlnich médii, definuje cilové skupiny,
identifikuje konkurenc¢ni vyhody a stanovuje marketingové cile. Zaroven obsahuje

strategii riistu, plan komunikace a media plan kampané, ktera podpofii uispésné uvedeni

Socigy na trh.

Klicova slova

socialni sit, personalizace, bezpecnost, soukromi, online komunita, tvirci obsahu,
uzivatelskd kontrola, digitdlni prostfedi, informac¢ni kandly, ochrana dat, rodinna
bezpecnost, inovace, technologie, online platforma, interaktivita, marketingova strategie,

ristova strategie, uzivatelska zkusenost, feed na miru, rozsitreni, pluginy



Annotation

The Socigy project introduces an innovative social network focused on personalization
and user security. The platform's main goal is to allow users to fully customize their digital
experience through custom plugins and personalized information feeds. These tools

enable each user to create a unique environment tailored to their interests and needs.

At the same time, Socigy emphasizes a safe online environment, particularly for families
with children, and supports a community of creators who can develop and share their
own extensions. The platform distinguishes itself from competitors through its focus on

user control, data privacy protection, and the ability to generate custom feeds.

This document analyzes the current social media market, defines target groups, identifies
competitive advantages, and establishes marketing goals. It also includes a growth
strategy, a communication plan, and a media plan for the campaign that will support the

successful launch of Socigy.

Key words

social network, personalization, security, privacy, online community, content creators,
user control, digital environment, information feeds, data protection, family safety,
innovation, technology, online platform, interactivity, marketing strategy, growth

strategy, user experience, custom feed, extensions, plugins
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Uvod

Cilem mého maturitniho projektu je vytvorit komplexni strategii pro uvedeni nové
socialni platformy na trh, ktera bude zamérena na personalizované zazitky pro uzivatele,
inovativni pristup k tviirciim a bezpec¢né prostiredi pro déti. Tento projekt si klade za cil
nejen definovat samotnou platformu, ale také vytvorit jasnou marketingovou strategii,
ktera podpofii jeji riist a ispéch na vysoce konkuren¢nim trhu socidlnich médii. Chci se
zameérit na analyzu aktudlnich trendt v oblasti socialnich siti, identifikaci nasich cilovych
skupin, analyzu konkurence, ale i na vyzvy a piilezitosti, které trh nabizi.

V prvni ¢asti textu predstavim tvar znacky a jeji vizi, kde podrobné vysvétlim, co nase

e v v

platforma nabizi, ¢im se odliSuje od stavajicich platforem a jaké vyhody prinasi nasSim
uzivatellim a tvlirclim. Zamérim se na klicové funkce a pristupy, které ¢ini nasi
platformu unikatni, a to zejména v oblasti personalizace obsahu, vytvoreni bezpe¢ného

prostoru pro déti a moznosti monetizace pro tviirce bez vysokych pocatecnich poplatkd.

Dale se budu vénovat analyze trhu, ktera bude obsahovat prehled sou¢asného stavu
socidlnich médif a ristovych trendl. Tento piehled ndm umozni 1épe pochopit, jakym
smérem se tento sektor ubirg, a jaké technologické novinky, jako jsou Al
personalizované kanaly nebo integrace e-commerce, ovliviiuji chovani uzivatelt a
tviircl. Soucasti analyzy bude i urceni prilezitosti, které trh nabizi pro nas produkt, a

vyzev, kterym budeme Celit pri zavadéni platformy.

V dalsi ¢asti projektu se zamérim na stanoveni konkrétnich marketingovych cila. Cilem
bude nejen zvysit povédomi o znacce, ale také efektivné komunikovat hodnotu
platformy potencialnim uzivatelim a tvirctim. Tyto cile budou mit méritelné parametry
a konkrétni casové ramce, cozZ nam umozni efektivné sledovat pokrok a prizptisobovat

strategii v zavislosti na vyvoji trhu.

V zavéru tohoto projektu shrnu klicové kroky, které budou nasledovat po implementaci
marketingové strategie a doporucim opatreni, jak zajistit dlouhodoby riist a stabilitu
platformy. Budu se soustredit na doporuceni tykajici se dalStho vyvoje produktu,

vz

rozsireni funkénosti a technickych vylepSeni, stejné jako na navrhy pro rozvoj
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uzivatelské zakladny a posileni komunity kolem platformy. Tento projekt tedy nebude

pouze teoretickym navrhem, ale praktickym zakladem pro realny vstup na trh.
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1.Kdo je SOCIGY?

Predstavte si socialni sit, kde nebudete jen pasivnim konzumentem obsahu, ale vyuZijte ji
jako aktivni nastroj, ktery si budete moct piizplsobit vasSim potfebam. Personalizace je
srdcem nasi platformy. Chceme, abyste si SOCIGY prizpiisobili presné podle svych

predstav. A jak toho chceme dosahnout?

1.1 Nastroje personalizace

Pro realizaci naSich cili souvisejicich s personalizaci vyuzijeme tyto nastroje:

Pluginy

Jako uzivatelé si budete moci vytvaret vlastni pluginy, které vam umozni prizplsobit
vzhled a funk¢nost aplikace.

Chcete mit tmavy rezim, vétsi fonty, lepsi funkce, a nebo si tieba upravit vzhled celé

aplikace? S pluginy to bude mozné.

Personalizované feedy

Namisto jednotného informac¢niho kanalu, kde se misi vS§e moZné, si budete moci vytvorit
az pét raznych feedii zamérenych na vasSe konkrétni zajmy.

Chcete se ponorit do svéta investic, cestovani nebo sportu? Jednoduse si vytvorite feed

zaméreny pravé na tyto oblasti a budete mit pristup pouze k relevantnimu obsahu.

Komunita tviirct
Podpofime komunitu tvlirct plugint, ktefri budou sdilet své vytvory s ostatnimi uZivateli.
Diky tomu se bude platforma neustdle vyvijet a neustadle nabizet nové moZnosti

prizplisobeni.
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Bezpecna online interakce
Jako rodice budete mit prehled o tom, s kym vaSe déti komunikuji a jaky obsah konzumuji.
Diky pokrocilym ndastrojim pro filtrovani obsahu a detekci nevhodného materidlu

zajistime bezpecnou online zkusSenost pro celou rodinu.

1.2 Fokus na jedinecnost

Jednim z divodii je relevantnost. Jako uZivatelé uvidite pouze obsah, ktery vas skutecné
zajima, coz zvysi vasSe zapojeni a predevsim spokojenost. Dale vam zajistime plnou
kontrolu nad svym digitalnim zaZitkem. NemiiZeme pominout ani jedine¢nost kazdého
jednotlivého prostredi. Kazdému uZzivateli ddvdme moznost vytvorit unikatni prostredi,

které odpovida jeho osobnosti a taky potiebam.

1.3 Co to znamena pro vas brand?

Jde nam predevsim o inovaci. Chceme byt vhimani jako prikopnici v oblasti personalizace
socialnich siti. Zalezi nam piedevsim na potrebach uzivateld. Dobré uZzivatelské orientaci:
davame prednost pred vSim ostatnim a budujeme silnou komunitu uzivateli, kteri se
aktivné podileji na vyvoji platformy. MliZeme si napt. predstavit uzivatele, ktery si vytvori
svilij vlastni designovy systém pro sviij profil, nebo uZivatele, ktery si vytvori specialni
nastroj pro spravu svych financi pfimo v ramci platformy.

Personalizace je klicem k uUspéchu Socigy. Diky moZnosti vytvaret vlastni pluginy a
prizplsobovat si feedy, se Socigy stane vice nez jen socialni siti. Bude to digitalni prostor,

ktery se prizplisobi vasim potfebam a umozni vam vytvaret si vlastni uzivatelsky zazitek.
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2 Vyzkum a analyza trhu

V této kapitole se podivame na aktualni stav trhu socialnich médii, identifikujeme

prilezitosti, které nam umozni se odliSit, a zaroven se zamérime na vyzvy, které musime

prekonat, abychom na tomto konkuren¢nim poli uspéli. Analyzujeme také nasi cilovou

skupinu a konkurenci, abychom pochopili, jak se nase platforma odliSuje a co nAm miize

pomoci v dosaZeni dspéchu.

2.1 Prehled odvétvi

Trh socialnich médii je v soucasnosti ohodnocen na 251,45 miliard dolart a predpoklada

se, Ze v pristich 5ti letech poroste primérnym ro¢nim tempem 14,8 %. Hlavnimi

hybateli tohoto riistu jsou:

Kratka videa: Platformy jako TikTok a Instagram Reels popularizovaly kratka
videa, coz zménilo zpusob, jakym uZzivatelé vytvareji a konzumuji obsah.
Personalizace pomoci Al: Algoritmy umélé inteligence jsou vyuZivany ke
kuratorovani personalizovanych informacnich kanal{, coZ zlepSuje uzivatelskou
zkuSenost.

Integrace e-commerce: Socialni média integruji funkce e-commerce, coz

umoziuje uzivatellim nakupovat piimo v aplikaci.

2.2 PrileZitosti pro nas aneb jak se odliSujeme

Vlastni personalizované kandly: Uzivatelé si budou moci vytvoftit az 5 riznych
kanalli zamérenych na jejich specifické zajmy (napf. investice, sport).

Vlastni pluginy: UZivatelé si budou moci vytvorit vlastni pluginy pro piizptisobeni
vzhledu a funkcnosti aplikace, a dokonce je prodavat ostatnim uzivateltim.
Bezpecné prostiedi pro déti: Funkce "Rodina" umozni rodi¢iim sledovat aktivity

svych déti na platformé a zajistit tak jejich bezpecnost.
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2.3 Jaké nas cekaji vyzvy

Konkurence: Trh socialnich médii je vysoce konkurencni, s etablovanymi giganty
a noveé vznikajicimi startupy, které bojuji o pozornost uzivatel.

Ochrana osobnich tdajii a bezpecnost: Zajisténi ochrany osobnich adaji
uzivateld je velkou vyzvou, zejména tvari v tvar rostoucim kybernetickym
hrozbam.

Zakonné predpisy: Dodrzovani stale se vyvijejicich predpisti o ochrané osobnich

udajl (napt. GDPR, CCPA) miiZze byt komplexni a nakladné.

2.4 Jaky je nas cilovy trh?

Technicky zdatni jedinci: Programatori a grafici budou moct vytvaret rozsireni
(Pluginy), které budou moct prodavat ostatnim uZivateltim.

Nadsenci socialnich médii: Aktivni uZivatelé stavajicich socialnich siti, kteri
hledaji personalizovanéjsi a poutavéjsi zazitky.

Rodiny: Rodice, ktefi chtéji sledovat online aktivity svych déti a zajistit bezpecné

digitalni prostredi.

2.5 Kdo jsou nasi konkurenti?

Meta (Facebook, Instagram): Dominuje trhu, ma obrovskou uZivatelskou
zdkladnu a silné povédomi o znacce.
TikTok: Rychle rostouci platforma, obzvlasté popularni mezi mlads$imi

generacemi.
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2.6 Nase konkurencni vyhody

e Personalizace: UZivatelé si mohou vytvofrit vlastni kanaly a prizplisobit si
platformu.

e Generovani feed: UZivatel si bude moct generovat feedy na téma, co ho zajima
napf. Finance, Cestovani atd.

e Silny diiraz na soukromi a bezpec¢nost: Ochrana uzivatelskych dat a bezpecné

online prostredi.

2.7 SWOT analyza

e Silné stranky: Jedine¢na prodejni nabidka (USP), skalovatelnost, zaméreni na
uZzivatele.

e Slabé stranky: Omezené zdroje, konkurence, ziskavani uzivateld.

e PrileZitosti: Globalni expanze, technologické pokroky.

e Hrozby: ZvySena konkurence, regula¢ni zmény.

Na zakladé této analyzy miizeme dale rozvijet nasi marketingovou strategii a zamérit se

na konkrétni akce, které nam pomohou dosahnout nasich cilt. Marketingové cile

probereme v nasledujici kapitole.
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3 Definice marketingovych cili
Pro uspésny rist a budovani znacky Socigy stanovujeme konkrétni, méritelné a Casové

ohrani¢ené marketingové cile:

3.1 ZvysSeni povédomi o znacce
e Cil: Zvysit povédomi o Socigy mezi cilovou skupinou (tviirci obsahu a mladsi
uzivatelé) na klicovych platformach (Instagram, MeTok, LinkedIn) o 30 % do
Sesti mésict. [12.]
e Strategie:
o Publikovat 3-4 prispévky tydné na socialnich sitich, zamérené na
jedineCné vlastnosti platformy.

o Spolupracovat s 10 micro influencery na propagaci unikatnich funkci.

o Spustit placenou kampan na Instagramu a TikToku (rozpocet 50 000 K¢).

3.2 Ziskani ranych uZzivatell prostiednictvim waitlistu
e (Cil: Ziskat 5 000 uzivatell na waitlist béhem tfi mésica.
e Strategie:
o Nabidnout exkluzivni ptistup do beta verze uzivateliim z waitlistu.
o Vyvinout landing page s jasnou vyzvou k akci (CTA) pro prihlaSeni na
waitlist. [13.]

o Propagovat waitlist prostiednictvim prispévki a cilenych reklam.
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3.3 Testovani a zpétna vazba
e (il: Ziskat 500 aktivnich beta testerti béhem ¢tyt mésict od spusténi waitlistu.
e Strategie:
o Zapojit uzivatele z waitlistu do beta testovani.
o ShromaZzd'ovat jejich zpétnou vazbu prostifednictvim pravidelnych
dotazniki a uzivatelskych rozhovord.
o PouZit zpétnou vazbu k optimalizaci funkci platformy pred oficialnim

spusténim.

3.4 ZvysSeni navstévnosti webovych stranek
e (Cil: Zvysit navstévnost webu na 20 000 unikatnich navstévnik mési¢né do Sesti
mésict.
e Strategie:
o Publikovat 1 ¢lanek tydné na blogu s tématy zaméfenymi na tviirce
obsahu, personalizaci a bezpecnost na internetu.
o Optimalizovat obsah webu pro SEO s cilem zvysit organické vyhledavani.
[2.,3.]

o Pouzit remarketingové kampané k navratu uzivateld na web.

3.5 Budovani komunity a engagementu
e Cil: Dosdhnout priimérné miry zapojeni (engagement rate) na socialnich sitich
5 % do tri mésic.
e Strategie:
o Vytvorit interaktivni obsah (ankety, otazky, kvizy) na socialnich sitich jako
Instagram, Linkedin a TikTok.
o Poradat soutéze pro uzivatele s odménami, jako je brzky pristup do
platformy.

o Reagovat na komentare a zapojovat se do diskuzi s publikem.
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4 Identifikace cilovych skupin
Pro efektivni riist a budovani platformy Socigy jsme identifikovali tfi hlavni cilové

skupiny, kazda s odliSnymi potfebami a motivacemi:

4.1 Technicky zdatni uzivatelé

e Kdo jsou? Programatori, grafici a technologic¢ti nadSenci, ktefi maji zajem o
tvorbu digitalnich nastroju.

e Proc nas potrebuji? Tito uZivatelé mohou na Socigy vytvaret vlastni rozsireni
(pluginy) a generovat prijmy jejich prodejem nebo sdilenim. Platforma jim
poskytuje nastroje a podporu, které usnadni monetizaci jejich prace a oslovi
Siroké publikum.

e Cil: Tato skupina bude kli¢ova pro budovani robustniho ekosystému pluginti a

rozSifeni.

4.2 NadSenci do socidlnich médii

e Kdo jsou? Aktivni uzivatelé existujicich socialnich siti (ve véku 18-35 let), kteri
hledaji vétsi kontrolu nad svymi zkuSenostmi a personalizovanéjsi obsah.

e Proc nas potiebuji? Nabizime jim moznost prizplsobit si vzhled a funk¢nost
platformy pomoci plugini, coz je unikatni zaZitek, ktery na jinych sitich nenajdou.
NasSe Al-driven feedy jim umozni sledovat pouze obsah, ktery je zajima - od
sportu pies finance az po cestovani.

e (Cil: Prilakat tuto skupinu prostrednictvim marketingu zaméreného na

personalizaci a inovaci.
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4.3 Rodiny

e Kdo jsou? Rodice s détmi do 16 let, ktefi chtéji mit kontrolu nad online aktivitou
svych déti a zajistit bezpecné prostiedi.

e Proc nas potirebuji? Nabizime nastroje pro spravu rodinnych ucti, které
rodi¢cim umozni sledovat a fidit interakce jejich déti. Tim vytvarime bezpecny
prostor pro mladé uzivatele, kde se mohou zapojit do digitalniho svéta bez obav.

e Cil: Budovat diivéru této skupiny pomoci diirazu na bezpecnost a funkce

pratelské k rodinam.

Rozsireni cilovych skupin:
Platforma Socigy ma ambici oslovit i SirSi publikum, jako jsou podnikatelé, influenceri a
tvarci, ktefi hledaji nové zpiisoby, jak rist a vydélavat. Nase strategie se zaméruje na

Skalovani funkci tak, aby postupné prilakala i tyto uzivatele.
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5 Identifikace vhodnych komunikacnich kanalt  [6.]

V této Casti prace predstavime komunikacni kanaly véetné webovych stranek, na kterych

pracujeme a socialnich siti, které vyuzivame pro jejich podporu.

5.1 Webové stranky: Socigy.com

NaSe webové stranky jsou hlavnim centrem informaci o spole¢nosti Socigy. UZivatelé
zde najdou podrobnosti o naSich sluzbach, hodnotach a pribéhu. Klademe diiraz na
intuitivni design, uZivatelskou ptivétivost a pravidelnou aktualizaci obsahu. Web

zaroven slouzi jako hlavni bod kontaktu pro nase zakazniky a partnery.

22


https://socigy.com/

SOCIGY

7
-

SOCIAL NETWORK
Tailored Entirely To You

Join the waitlist >

Obrazek 1 Titulni stranku webu

Make it your own!
S = More revenue for creators

One Tab, Endless Possibilities

Secure your family

Obrdzek 2 Co nase socialni sit’ nabizi
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The Frustrations People Share About Social Media
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9" Alex Matthew

Obrdzek 3 Ohlasy na ostatni socidlni sité

Ready to experience
the future of social
networking?

.
Z.socigy
< @

Obrdzek 4 Vyzva na waitlist
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5.2 Linkedin: Socigy na LinkedInu

LinkedIn je klicovym nastrojem pro nasi komunikaci s profesionalni komunitou.
Prostrednictvim této platformy sdilime aktuality o spolec¢nosti, odborné ¢lanky a
informace o novych prilezitostech. Vyuzivame LinkedIn k navazovani obchodnich vztaht

a k propagaci nasi odbornosti v oblasti, ve které plisobime. [7., 8.]

SOCIGY

Socigy

Your Personalized Social Network

& ratrik 2de pracuje

~ Poslat zpravu ‘ v Sledujete :I \ :
Domd O nas Prispévky Pracovni prileZitost Lide

Obrdzek 5 Profil na LinkedInu

Prehled

Web
https://socigy.com

Obor

Velikost spolecnosti

Ustiedi

Datum zaloZeni

Specidlni zkuSenosti

Netwok, Social Media a Startup

Obrdzek 6 Obecné informace na LinkedInu
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5.3 Instagram: @socigy

Na Instagramu se zaméfujeme na vizualni stranku nasi komunikace. Sdilime obsah,
ktery odrazi nasi firemni kulturu, tymovou praci a novinky z naSeho prostredi.
Vytvarime prispévky a pribéhy, které jsou atraktivni, kreativni a pritahuji pozornost

nasich sledujicich.

_socigy_ v € =

o
7 5 6 0
‘4 prispévky sledujici sledovani

Socigy
Softwarova spolecnost
The Next-Gen Social Network
® Al Feeds | @ Family Security
Plugins | ¥& Dynamic Revenue System
7 Join us and reshape your online world!
Korunni 2569/108, Vinohrady, Prague, Czech
Republic
Zobrazit preklad

(2 socigy.com

Panel pro profesionaly
7 zobrazeni za poslednich 30 dnu.

Cheers to a bright Merry Christmas from Customize
New Year! the Socigy team! 4 § Your Experience '+
we

We are starting to
chanae the wav

Obrdzek 7 Profil na Instagramu
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5.4 Crunchbase: Socigy na Crunchbase

Crunchbase je pro nas diilezitym mistem, kde prezentujeme klicové informace o nasi

spolecnosti, jako je financovani, spoluprace a rist. Tento kanal oslovuje investory,

analytiky a dal$i profesionaly, ktefi hledaji detaily o nasem podnikani.

B ORGANIZATION

SOCIgy CONNECT TO CRM H

summary Financials People Technology signals & News

About Highlights Recent News & Activity

Socigy is a next-gen social network with Al-powered $ Funding Round * Nov 14, 2024

A Employee
content customization, family secuity, and fools for eroilos Socigy raised an undisclosed amount / Pre Seed
1 Discover more funding rounds
Q Prague, Hlavni mesto Praha, Czech Republic
a% 1-10
& Preseed
M Frivate
® socigy.com®
[l 245,490
Obrdzek 8 Profil na Crunchbasu
Details P
Industries Headquarters Regions
information Technology Social Media European Union (EU), Europe, Middle East, and Africa
(EMEA)
Social Network Software
Founded Date Founders
MNov 14, 2024 Patrik Stohanzl
Operating Status Last Funding Type
Active Pre-Seed
Legal Name
Socigy s.r.o.
Company Type
For Profit
Contact Email Phone Number
info@socigy.com +420 608 598 945

Socigy is a cutting-edge social network designed to transform the way users interact, personalize their online experience,
and manage their digital lives. By offering unprecedented customization, advanced Al capabilities, and a strong focus on
user security, Socigy provides a unique platform that evolves with its users’ needs.

Our platform allows users to personalize content, integrate custom features, and ensure a safer online environment,
especially for families. With innovative tools for both individual users and content creaters, Socigy is paving the way for a
new era of social networking

Creators can take full advantage of a dynamic revenue medel, opening up multiple opportunities to monetize their
content while enhancing the user experience.

Join us as we reshape the digital world—where innovation, security, and personalization come together in a way that no
other platform can match.
~ READ LESS

Obrdzek 9 Obecné informace na Crunchbasu
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6 Media plan kampaneé

Media plan kampané definuje, jaké kanaly budou vyuzity, v jakém casovém rozmezi a

jaké prostiedky budou alokovany na jednotlivé aktivity.

6.1 Casovy harmonogram
e Kampan bude probihat od kvétna do Cervna a bude trvat celkem 1 mésic.
e Hlavni marketingové aktivity budou rozdéleny do nékolika fazi:
o Prvni faze: Zahajeni kampané - Prvni tyden: Sezndmeni cilové skupiny s
kampani prostfednictvim tivodnich videi.
o Druha faze: Hlavni marketingova podpora - Druhy az treti tyden:
Intenzivni propagace na socialnich sitich.
o Treti faze: Vyhodnoceni a optimalizace - Ctvrty tyden: Analyza vykonu

kampané a pripadné tpravy.

6.2 Kanaly a platformy

e Online: Hlavnimi komunika¢nimi kanaly budou socialni sité: [5.]
o Instagram
o TikTok
o LinkedIn

e Pocet publikovanych prispévk:
o 8videi
o 4 statické prispévky

e Offline: Offline marketingové aktivity nejsou v ramci této kampané planovany.

6.3 Rozpocet
e TikTok: Propagace jednoho videa - 112 K¢, zaruceny dosah 3,9-19,1 tis.
zhlédnuti.
e Instagram: Propagace jednoho videa - priblizné 200 K¢.

e Celkovy rozpocet bude rozdélen podle vykonnosti jednotlivych kanald.
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6.4 Ocekavany dosah
o Celkovy pocet zhlédnuti videi na TikToku: priblizné 31 200-152 800.
e Celkovy pocet zhlédnuti na Instagramu: Odhadem 20 000+ v zavislosti na
interakci a cileni reklamy.
¢ LinkedIn: O¢ekavame zasah relevantni profesionalni cilové skupiny, predevsim

organickym dosahem.

6.5 Metody vyhodnoceni
e Google Analytics: Monitoring navstévnosti webu a miry konverze.
e CTR (Click-Through Rate): Mira proklikovosti reklam.
e Engagement: Pocet lajkii, komentari, sdileni a uloZeni ptispévki.
e A/B testovani: Porovnani riiznych variant obsahu s cilem optimalizace kampané.

[11]
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7 Rozpocet kampané

Jako pre-seed startup s omezenym rozpoctem je klicové investovat pouze do

nejefektivnéjsich kanald, které prinesou maximalni hodnotu za minimalni naklady.

Misto drahych placenych kampani se zamérime na organicky riist, spolupraci s

mikroinfluencery a komunitni marketing.

Celkovy rozpocet kampané bude 50 000 K¢, coz umozni dosaZeni prvnich uZzivateli s co

v

vz

7.1 KliCové oblasti rozpoctu

1.

Socialni média a spoluprace s influencery (15 000 K¢)
Zaméreni na organicky rist na Instagramu, TikToku a LinkedIn
Spoluprace s mikroinfluencery (barterova forma + mensi finan¢ni odména)

Tvorba viralnich videi s nizkym produk¢nim nakladem

Obsahovy marketing a SEO (10 000 Kc¢)

Blogové ¢lanky zamérené na klicova slova s vysokym dosahem

Copywriting a zadkladni grafické materialy

SEO optimalizace pomoci bezplatnych nastroji (Google Search Console, Ahrefs

Free) [2., 3.]

PR a média (5 000 K¢)
Piimé osloveni startupovych a technologickych médii
Tiskové zpravy zamérené na inovace a trendujici témata

Spoluprace s newslettery v oboru

30



4. Eventy a komunita (10 000 K¢)

¢ Online soutéZe a giveawaye ke zvySeni povédomi

e Beta testovani s early adopters a feedbackové call-to-action

e Sitovani a zapojeni do startupovych komunit

5. Vyvoj a technicka podpora kampané (5 000 K¢)

¢ Jednoducha landing page s waitlistem

e Zakladni analytika a optimalizace konverzi

6. Rezerva na neplanované vydaje (5 000 Kc¢)

e Pro flexibilni reakci na zmény nebo nové prilezitosti

Kategorie Rozpocet (kE) % z celkového rozpoétu
Socialni média + influencefi 15 000 K¢& 30%

Obsahovy marketing a SEO 10 000 K¢& 20%

PR a média 5000 K¢ 10%

Eventy a komunita 10 000 K¢& 20%

Vyvoj a technicka podpora kampané 5000 K¢ 10%

Rezerva na neplanované vydaje 5 000 K¢ 10%

Celkem 50 000 Ké 100%
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8 Vyhodnoceni kampaneé

Kampaii bude realizovana v souladu s ptivodnim planem se zamérenim na stanovené
cile, tj. zvySeni povédomi o znacce, ziskani novych zakaznikl a podporeni prodeje. Po

ukonceni kampané bude provedeno jeji vyhodnoceni podle nasledujicich kritérii:

8.1 Financ¢ni vyhodnoceni

Celkovy rozpocet kampané bude ¢init 50 000 K¢, pricemzZ skutecné naklady budou
nasledné vyhodnoceny a porovnany s planovanymi vydaji. Hlavni investice budou
smérovat do online reklamy, tiSténych materialg, influencer marketingu apod. Po

ukonceni kampané bude analyzovano, zda byly naklady efektivné rozloZeny a zda

odpovidaly ocekavanym vydajim.

8.2 Vysledky a uspésnost

Po skonceni kampané budou vyhodnoceny jeji klicové metriky: [9.]

* Dosah kampané: Bude sledovano, kolik lidi bylo osloveno prostiednictvim socialnich
siti, tiSténé reklamy pripadné eventu.

« Interakce: Pocet reakci, sdileni a komentaii na socialnich sitich bude analyzovan jako
indikator zapojeni publika.

* Konverze: Bude méieno, kolik novych zadkazniki kampari privedla, jaky byl narast
prodeje (%) nebo jaky byl nartst sledujicich.

* Odezva cilové skupiny: Zpétna vazba od zakazniki a vefejnosti bude vyhodnocena s

cilem zjistit celkovy dopad kampané na znacku a produkt.
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8.3 Co se podari?

Po vyhodnoceni kampané budou identifikovany tyto klicové uspéchy:
e ZvySeni povédomi o znacce

e DosaZeni vysoké miry zapojeni na socialnich sitich

o Uspésna spoluprace s influencery

« Efektivni vyuziti rozpoctu

8.4 Co bude moZné zlepsit?

Bude provedena analyza slabsich stranek kampané s navrhy na zlepSenti, pro predstavu:
» MozZnosti lepSiho cileni reklamy. [1]

» RozSireni kampané na dalsi platformy.

» Efektivnéjsi vyuziti rozpoctu.

« VylepSeni obsahu a zapojeni Sirstho publika.

Po dokonceni kampané provedeme celkovou analyzu jejiho dopadu. Ziskané poznatky

pomohou optimalizovat budouci marketingové aktivity a dalsi strategické planovani.
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Zaver

Projekt Socigy predstavuje inovativni pristup k socidlnim sitim, ktery se zaméruje na
hlubsi propojeni mezi uZivateli, autenticky obsah a komunitni zapojeni. Vytvorili jsme
koncept, ktery reflektuje soucasné trendy v digitalni komunikaci a zaroven reaguje na
rostouci potiebu uzivatelli po vétsi soukromi, kvalitnim obsahu a smysluplnych

interakcich.

Béhem pripravy projektu jsme provedli diikladnou analyzu trhu, definovali cilové
skupiny a navrhli strategii pro ziskani prvnich uzivateli. NaSe marketingova kampari se
sousttredi na nizkonakladové, ale efektivni metody ristu, které nam umozni

postupné budovat uZivatelskou zakladnu bez nutnosti vysokych investic.

Hlavnim cilem Socigy je nejen nabidnout uZzivateltim inovativni platformu, ale také
vytvorit silnou komunitu a ziskat cennou zpétnou vazbu, ktera nam pomitze sluzbu
neustale vylepSovat. Prvni faze projektu se zaméruje na validaci konceptu, ziskani

prvnich uZzivateli a iterativni vyvoj na zakladé realnych dat.

Vérime, Ze Socigy ma potencial stat se konkurenceschopnou alternativou k
soucasnym socialnim sitim a oslovit uZivatele, ktefi hledaji autentictéjsi a pratelstéjsi
digitalni prostiedi. Nase dlouhodoba vize spociva v udrzitelném ruastu, rozsirovani
funkcionalit a pripadném Skalovani na Sirsi trh. S jasné definovanou strategii,
efektivnim rizenim zdrojl a zapojenim komunity mame pevné zaklady pro uspésSnou

realizaci tohoto ambiciézniho projektu.
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https://www.lcgnewmedia.cz/marketing-na-socialnich-sitich/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_term=marketing%20na%20soci%C3%A1ln%C3%ADch%20s%C3%ADt%C3%ADch&utm_content=131134640145&utm_campaign=SE_Marketing_na_soci%C3%A1ln%C3%ADch_s%C3%ADt%C3%ADch&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwy46_BhDOARIsAIvmcwO_l5okwSGbJIPOZNbCsJhwCN7uchPtF8D9J9E7Lm_m3_ThrFoHYWQaAhcnEALw_wcB
https://www.lcgnewmedia.cz/marketing-na-socialnich-sitich/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_term=marketing%20na%20soci%C3%A1ln%C3%ADch%20s%C3%ADt%C3%ADch&utm_content=131134640145&utm_campaign=SE_Marketing_na_soci%C3%A1ln%C3%ADch_s%C3%ADt%C3%ADch&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwy46_BhDOARIsAIvmcwO_l5okwSGbJIPOZNbCsJhwCN7uchPtF8D9J9E7Lm_m3_ThrFoHYWQaAhcnEALw_wcB
https://www.lcgnewmedia.cz/marketing-na-socialnich-sitich/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_term=marketing%20na%20soci%C3%A1ln%C3%ADch%20s%C3%ADt%C3%ADch&utm_content=131134640145&utm_campaign=SE_Marketing_na_soci%C3%A1ln%C3%ADch_s%C3%ADt%C3%ADch&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwy46_BhDOARIsAIvmcwO_l5okwSGbJIPOZNbCsJhwCN7uchPtF8D9J9E7Lm_m3_ThrFoHYWQaAhcnEALw_wcB
https://www.lcgnewmedia.cz/marketing-na-socialnich-sitich/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_term=marketing%20na%20soci%C3%A1ln%C3%ADch%20s%C3%ADt%C3%ADch&utm_content=131134640145&utm_campaign=SE_Marketing_na_soci%C3%A1ln%C3%ADch_s%C3%ADt%C3%ADch&gad_source=1&gclid=Cj0KCQjwy46_BhDOARIsAIvmcwO_l5okwSGbJIPOZNbCsJhwCN7uchPtF8D9J9E7Lm_m3_ThrFoHYWQaAhcnEALw_wcB
https://ebrana.cz/blog/linkedin-pro-zacatecniky-jak-ho-pouzivat
https://chytry-web-maklere.cz/blog/linkedin-proc-je-dobre-ho-mit
https://marcob2b.cz/14-zakladnich-metrik-moderniho-marketingu/
https://hanakobzova.cz/co-je-ppc-reklama/
https://vwo.com/ab-testing/
https://vwo.com/ab-testing/
https://www.seoconsult.cz/blog/jak-vyuzivat-tiktok-pro-vas-business
https://krejta.cz/marketingovy-slovnik/cta/

Prilohy
[. Byznys plan
[I. Varianty loga Socigy
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Priloha ¢. L. : Byznys plan
Socigy: VaSe personalizovana socialni sit

Unavuji vas generické socidlni sité€? Socigy prinasi revoluc¢ni reSeni. Nase platforma

umoziuje uzivatellim prizpulsobit si sviij zazitek a vytvorit si skute¢né jedinecnou online

komunitu. Klicové funkce zahrnuiji:

e Uzivatelské pluginy: Prizptlisobte si platformu presné podle svych potieb.
e Al doporuceni obsahu: Objevujte obsah, ktery vas skute¢né zajima.

e Pokrocila ochrana déti: Zajistéte bezpecnost své rodiny online.

Budujeme budoucnost, kde socidlni média skutec¢né patii vam. Pridejte se k nam a

pomozte formovat budoucnost online propojenti.
Kli¢ové prinosy:

e Personalizace: Ovladnéte sviij zazitek.
e Pluginy: Vytvarejte pluginy pro prizplisobeni nasi socialni sité podle svych

predstav a prodavejte je dalsSim uzivatelGm.

vivs

Nase vize:

e Globalni platforma umoziujici propojeni miliard uzivatelt.

e Skalovatelna architektura, ktera zvladne masivni rist.

Soucasné zaméreni:

e Vyvoj minimalné Zivotaschopného produktu (MVP).
e Ziskavani prvnich uzivatelt.

e (Ochrana dusevniho vlastnictvi.
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Potencial trhu:

e Odhadovana hodnota presahuje 251,45 miliardy USD a predpoklada se riist o
14,8 % CAGR v pristich 5 letech. [1.]

e Inovativni funkce ndm mohou pomoci prilakat uzivatele od stavajicich socialnich

siti
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Tym
Patrik Stohanzl - Zakladatel, vyvojar a grafik

e Zakladatel a vedouci celého projektu.

Dlouholeté zku$enosti v IT oboru v jedné z nejvétsich firem v CR.

Certifikace v oblasti kyberbezpecnosti a Ul/UX od Meta.

Vitéz soutéZe Al Summer School v Brné - vyvoj Al modelu s 90% presnosti pro
predikci diabetu u lidi.

Osobni zkuSenosti s DevOps (Docker, Kubernetes).

Vilém PeSek - Management, marketing a grafika

e Vedouci oblasti managementu a marketingu.
e Praxe ve firmé Wezeo na Slovensku jako projektovy manaZzer.
e Startup analytik ve spole¢nosti Biometric Ventures.

Uroven technologické pripravenosti (TRL):

e VSechny potrebné technologie jsou dostupné. Produkt se nachazi mezi TRL 2 a
TRL 3 - je nutné vytvorit komplexni prototyp, otestovat ho a uvést na trh.

e NaSim cilem je dosahnout TRL 8 na konci inkubac¢ni faze a vydat verzi 1 s
omezenymi funkcemi do poloviny roku 2025.

Ochrana dusevniho vlastnictvi:

e Zatim nepldnujeme rozpocet na registraci ochranné znamky ¢i patentu.
e Zvazujeme globalni ochrannou znamku pro grafické materialy.

e Moznost patentovani integrace pluginti a Al profild (v zavislosti na konzultaci s
odborniky).
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Inovativnost

PouZzité technologie:

WASM moduly: Zajistuji izolované provadéni uZivatelskych plugint a
bezpecnost.

React Native: Vyvoj klientské aplikace a API pro pluginy.

WebAuthn: Prihlasovani bez hesla pomoci FIDO protokolu.
Kubernetes: Efektivni sprava platformy a skalovani.

Mikroservisy: Flexibilni backend architektura.

TensorFlow/PyTorch: Vyvoj Al profilti a personalizovanych doporuceni.

Pridana hodnota:

Cilem je vytvorit socialni sit, ktera je flexibilnéjsi, vice personalizovana, 1épe

vav/s

Klicové vyhody pro uzivatele:

Prizptisobeny obsah: Al algoritmy prizpiisobi obsah individualnim preferencim.
Moznost upravy vzhledu: UZivatelé si mohou upravit design platformy.
Rozsiireni pomoci pluginti: Komunita bude moci vyvijet nové funkce.

Podpora vice zarizeni: Od mobild po televizory.
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Analyza trhu

Poptavka:

¢ Rostouci trh: Socialni sité jsou globalnim fenoménem s rostouci poptavkou.
e Potreba personalizace: Uzivatelé chtéji obsah na miru.

e Moznost monetizace: UZivatelé nejen konzumuji, ale i vytvareji obsah.

Konkurence:

e Soucasny stav trhu:
o Velké firmy stagnuji: Uspéch jim brani v inovacich.
o Nedostatek novych funkci: Uzivatelé hledaji néco nového.

o Spatna kvalita aplikaci: Problémy s mobilnimi verzemi.

e NaSe konkuren¢ni vyhody:
o Inovace: Prinasime nové funkce a moZnosti prizplisobeni.
o Personalizace: UZivatelé si mohou platformu upravit.
o Flexibilita: Otevirenost pro vyvoj pluginii a rozsireni.

o Rodinné funkce: Pokrocila bezpecnost a rodicovska kontrola.
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Obchodni model

Zdroje prijmi:

e Reklama: [4., 10.]
o Vlastni reklamni platforma - prijem z cilené reklamy.

o Google AdSense jako alternativni prijem.

e Monetizace obsahu:

o Pluginy: UZivatelé mohou prodavat vlastni rozsireni.

o Grafika: Prodej designii formou predplatného ¢i jednorazového nakupu.

¢ Premium ucet: Rozsirené funkce za poplatek.

e Partnerské programy: Spoluprace s dal$imi firmami.
Premium ucet - flexibilni cenovy model:

e Uzivatelé si mohou vybrat funkce, za které chtéji platit.

¢ Cena se miize dynamicky ménit dle funkci a nakladi.
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Priloha ¢. II: Varianty loga
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